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КЪМ „МЕДИЙНАТА АРХЕОЛОГИЯ“ НА ГРАМОФОНА В БЪЛГАРИЯ 

(ВЪРХУ ОТНОШЕНИЯТА  

ТЕХНОЛОГИЯ-ИЗКУСТВО-ЧОВЕК  

ПРЕЗ ПЪРВАТА ПОЛОВИНА НА ХХ ВЕК) 

Венцислав Димов 

 

TOWARDS THE “MEDIA ARCHEOLOGY” 

OF THE GRAMOPHONE IN BULGARIA 

(ON TECHNOLOGY-ART-HUMAN RELATIONS IN THE FIRST 

HALF OF THE TWENTIETH CENTURY) 

Ventsislav Dimov 

Резюме: Студията върху записаната и тиражирана на комерсиални носители музика поставя 

в рамката на изследователския интерес ранните записи на военни оркестри в България, 

записвани и издавани от Gramophone Company през първите десетилетия на ХХ век. 

Акцентите са върху ролята на грамофоните и грамофонните плочи в България като 

функциониращи вещи (анализирани са реклами от периодика от първото десетилетие на ХХ 

век, литературни произведения и мемоари) и символи (анализират се лейбъли). Като тръгва 

от общата картина, изследването се фокусира върху мястото на армия и професионални 

музиканти в ранните български грамофонни плочи, показани като полета на културно 

производство и хабитус. Описани и анализирани са съотношенията на жанровите масиви в 

ранните записи: „народна“ музика (хора, потпури), военна музика (маршове), популярна 

музика (западни танцови идиоми), художествена музика, звукови картини. Потърсена е 

връзката на контексти със съдържания, като се изведени някои пресрещания в записите на 

военните оркестри на западно и местно, модерно и традиционно, политическо и популярно. 

Ключови думи: грамофонни плочи, военни духови оркестри, репрезентация, символи. 

Abstract: The study on the music recorded and reproduced on commercial media places in the 

framework of the research interest the early recordings of military bands in Bulgaria, recorded and 

published by the Gramophone Company in the first decades of the twentieth century. The emphasis 

is on the role of gramophones and gramophone records in Bulgaria as functioning objects 

(advertisements from periodicals from the first decade of the 20th century, literary works and 

memoirs are analyzed), symbols (labels are analyzed). Starting from the general picture, the study 

focuses on the place of the army and professional musicians in early Bulgarian gramophone records, 

shown as fields of cultural production and habitus. The ratios of genre arrays in early recordings are 

described and analyzed: "folk" music (folk, potpourri), military music (marches), popular music 

(Western dance idioms), art music, sound pictures. The relationship of contexts with contents has 

been sought, bringing out some encounters in military band recordings of Western and local, modern 

and traditional, political and popular. 

Keywords: gramophone records, military brass bands, representation, symbols. 
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Увод 

Един от аспектите на медийната музика от България, който все още очаква 

подобаващо място в медийните и културологични изследвания, е записаната и 

тиражирана на комерсиални носители музика1. Темата за ранната записана музика 

поставя във фокуса на изследователския интерес грамофона и грамофонната плоча. 

През първата половина на ХХ век грамофонната плоча е медия, която може да се 

изследва в няколко посоки: като технология, свързана с изкуството по времето на 

неговото ранно техническо възпроизводство (хардуер); като съдържания и 

функционални ключове към технологиите (софтуер); като популярна медийна 

култура, която отразява социални връзки и практики: отношения с политическа и 

икономическа власт, с технологии и институции, с ползватели – хора и общности. Тази 

теза формулирах в наскоро публикувана студия за грамофонната плоча като медия, 

която завършва с предложението ранните комерсиални звукозаписи на грамофонни 

плочи да се интерпретират не само като съдържания, а и като документ за практики и 

политики на репрезентация (записите отразяват исторически контексти, икономически 

и индустриални фактори, властови отношения и не на последно място нагласите на 

аудиторията в акта на комуникация); и нещо повече – като активни, но непроучени все 

още участници в актовете на конструиране на своето време и българската 

действителност тогава (Димов, 2022: 70). 

В настоящия текст се извеждат онези аспекти на грамофонната плоча като медия 

в България през първите десетилетия на ХХ век, които я ситуират в отношенията 

технология – изкуство – човек като фокус на една възможна медийна археология. Това 

понятие следва Фридрих Китлер и неговите прочити на технологии и медии, които 

заедно с културни практики, институции и дискурси действат в съгласувана мрежа, 

чрез която дадена култура адресира, съхранява и обработва данни. Анализирайки тази 

мрежа, Китлер разграничава културата, основана на четене на книги (около 1800 г.) и 

култура на новопоявилите се медии и технологии (около 1900 г.), при която думите са 

 
1 Текстът е разработен в рамките на научноизследователския проект „Поп-култура, поп-политика: дигиталният обрат. 

Интердисциплинарни анализи на пресечността между медии, култури и политики“, с финансовата подкрепа на ФНИ–МОН, 

договор № Н55/2, от 15.12.2021 г. 
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заместени от образи, технологично възпроизведени на екрана и в ефира (Kittler, 1990). 

Китлер прави „археология на настоящето“, като изследва „медийната революция“ 

(„Едисън е новият Гутенберг“) през емблематичните технологии на грамофона, филма 

и пишещата машина, които изместват печатните медии с анимирани и прожектирани 

изображения (Kittler, 1999). 

 

От вещ във функционалната система до символ на други светове 

В началото на ХХ век грамофонът се налага като основен музикален медиум с 

характеризиращите го технологична опростеност, потенциал за масово производство, 

организирана индустрия на производство и разпространение, ниска цена и достъпност. 

По това време се появяват най-ранните сведения за поява на грамофон и грамофонни 

плочи в България. Това са кратки информационни текстове, рекламни апели и 

изображения в българската печатна периодика. За историческите и дискографски 

проучвания на записаната музика това са вторични източници, но за медийната 

археология и историческата антропология на медийната музика те имат стойност на 

основни и първични изследователски извори, към които могат да бъдат добавени като 

вторични източници карикатури, литературни произведения, мемоарни текстове. 

Информационните текстове и рекламните образи от началото на ХХ в. в България 

представят грамофона и грамофонните плочи като функциониращи вещи повече, 

отколкото като музикални съдържания. 

В България през първите десетилетия на ХХ в. рекламата се свързва главно с 

разгласата (Вангелов, 2023: 165). Тук е уместно да се припомни, че рекламата в 

културологичния дискурс е „публично изкуство“, в което си взаимодействат 

информация и забавление (Байха, 2021: 17). В изследването си на фирмената реклама 

в българския периодичен печат от началото на ХХ век Маринела Байха отбелязва, че 

през първото десетилетие на века рекламите са тип печатарски обяви с наративен 

характер и нагледни елементи (рисунки), които съдържат обширен текст като рекламна 

аргументация и се поместват обикновено на първата, четвъртата последната страница 

на всекидневници като „Мир“ и „Вечерна поща“ (Байха, 2021: 93). Сред най-често 

срещаните по това време реклами са тези на магазините и фабриката за велосипеди 
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„Ориент“ на М. Вебер в София и Русе, които разгласяват и грамофона и плочите като 

новост за българския пазар. 

Рекламните карета (текстове и образи) в продължаващите издания и каталозите, 

редом с посочената информация, съдържат знаци и символи, които говорят за 

човешките и общностни употреби на грамофоните и ранната записана музика. 

Марката Gramophone Company (GC) е представяна в реклами и каталози като 

лого с два запазени знака, иконично представящи сродни символни внушения. 

Първият изобразява ангел, който пише върху грамофонна плоча и включва надписите 

Gramophone (хоризонтално под плочата) и Trade Mark (двете думи съответно вляво и 

вдясно, под крилете на ангела). Логото „пишущ ангел“ (правописът е на българските 

реклами), известно и като Recording Angel/Schreibender Engel е най-ранната запазена 

марка на Gramophone Company и се среща в българските реклами след 1903 г. През 

1908 г. българските реклами и каталози на GC добавят към изображението на пишещия 

ангел ново лого с надпис „Die Stimme seines Herrn“ (немски) или „His master‘s voice“ 

(английски език) и изображение на куче, което слуша от грамофонната фуния гласа на 

господаря си. Първото изображение в характерен за сецесиона стил внушава, че ангели 

изписват звука върху грамофонните плочи: излъчването на глас и песен, което правят 

новите медии, преодоляването на разстояния и граници между живота и смъртта е дело 

на онези безплътни същества в митологията и религията, които в европейската мисъл 

– от християнския гностицизъм, през суфизма и кабалата – са символ и модел на 

идеалната комуникация, вестители, свързващи психическото и физическото, 

означаемото и означаваното, божественото и човешкото (Питърс, 2005: 74). Второто 

изображение продължава същото послание, като превръща в знак една картина на 

британския художник Франсис Барод, който след смъртта на брат си Марк наследил 

неговото куче, заедно със записания на фонограф глас на неговия стопанин и 

нарисувал как кучето Нипер слуша предано и разбиращо гласа на господаря си. През 

1900 г. Емил Берлинер придобива права върху изображението, което по поръчка на GC 

е променено – кучето вече слуша грамофон. Картината, превърната в запазен знак, 

става първоначално лого на американското поделение на фирмата му Victor Talking 

Machine, а по-късно – на компанията продължител на Gramophone: His master‘s voice“ 
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(HMV). В стила на викторианската иконография логото тръгва от първоначалния образ 

на вярното куче, тъжащо за своя починал господар (разказ от реалността), за да се 

превърне в символ на чудо, преодоляване на смъртта – това послание използват новите 

медии, радио и грамофонни плочи, силата на които Джон Дърам Питърс обобщава като 

„способност да се улови потока на времето“: „Карузо е мъртъв и погребан от много 

месеци, но пак пее за нас и може би за още двайсет хиляди души, направо от ефира на 

тази студена вечер и всичко това става чрез фонографа“. Питърс цитира мисли на 

Адорно за ранните записи като „първо средство на музикална репрезентация, което 

може да бъде притежавано като предмет“ (Питърс, 2005: 150-153). Съживяването на 

гласовете на отсъстващи хора и възможността да притежаваш предметно музиката им, 

което внушават двата запазени знака на Grammophon, показва как грамофоните и 

ранните записи съчетават в себе си ролите на предмети в една синхронна на тях 

функционална система, но и на нематериалната и звучаща мистично (говорещи 

духове) възможност паметта и времето да се съпреживеят не само интимно, но вече и 

общностно: да се споделят публично чрез търговско разпространяваните записи. 

Аргументи за подобна амбивалентност могат да се открият в рекламите и в 

художествената литература. 

В каталога на Grammophon „Временен лист на български. Нови грамофонови 

двойни плочи за май-декември 1908 г. Генерално представителство и фабричен склад 

за България – М. Вебер, Русе и София” (Grammophon, 1908) си съжителстват двете 

изображения. В реклама от това време на грамофони и плочи, двете лога са симетрично 

разположени от двете страни на заглавката, която гласи: 

Единствено грамофона марка „Пишущ ангел“ има достъп до всесветските 

дворци, като двора на Английската кралица, Испански крал, Персийски шах, 

Италиянски крал, Египетски хедив и Председателя на Северо Американски Щати 

Теодор Рузвелт (…)  Освен това най-прочутите артисти на света пеят само за 

Грамофона, като: Карузо, Мелба, Пати, Шлезак, Шаляпин и пр. (ВП, 1909, бр. 2636). 

През следвоенните две десетилетия плочите на фирмата се разпространяват с 

логото „His master‘s voice“ (HMV), което става толкова популярно, че в българската 

всекидневна реч грамофоните биват наричани „Куче марка“. Чрез медийната 
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археология това обратно движение – от машината-чудо и магическата ѝ мощ да 

преодолява граници (дори смъртта), до битовизирането, опредметяването и 

овсекидняването ѝ, когато напуска пространствата на дворците и влиза в селските 

къщи – може да намери обяснение. Един разказ на Чудомир – „Търговец“ – писан и 

публикуван като текст за вестникарския подлистник „Смях и закачки“ на 

всекидневника „Зора“ през 30-те години на ХХ в., показва през идиличната скица на 

казанлъшкия магазин широкото разпространение на грамофона и плочите по това 

време: 

Ооо… добре дошъл, добре ми дошъл! (...) Много стока ми дойде. Пък едни 

грамофонни плочи — сладост просто! А бе ти що се бавиш още и не си вземеш един 

грамофон? Такъв избор имам, дето нийде го няма! Ето „Клингзор“, „Медея“, 

„Колумбия“, „Дека“, „Парлофон“, а ако искаш, и „Куче“ марка мога да ти доставя 

за два дена. Слушай, шегата настрана, но ти падаш малко песимист и както сте 

бездетни, едно грамофонче ще бъде просто радост в къщи. Един „Клингзор“ ще ти 

дам със седем грамофонни плочи (...) Седем плочи, ама плочи, не лигави работи! И 

„Соло гайда“ има, и „Свищовско хоро“, и „Под липите“; а ако искаш, мога да ти 

прибавя и „Аз си имам две съседки“. Евтиния, брат, евтиния! Решил съм да губя, ама 

оборот да става. Същото нещо Добрев ще ти го даде с 30 на сто по-скъпо. И най-

важното е, че е долно качество, слаби пружини, знаеш, врякат като жаби! (Чудомир, 

1969: 293-294). 

За да се стигне до такова изобилие от грамофони и плочи през 30-те години, още 

през първото десетилетие на ХХ в. бързото технологично развитие и търговската 

конкуренция превръщат чудото на техниката в достъпна вещ. В мемоарите на Георги 

Каназирски-Верин масовото навлизане на грамофона в българските домовете се 

свързва с появата на нови търговец и магазин: „Грауер, представителят на грамофоните 

„Гласът на неговия господар“ наводни София с тези апарати, които достигнаха до 

шестдесет лева апарата, а плочите – по пет-шест лева. Тогава всяко семейство имаше 

свой грамофон” (Каназирски-Верин, 1947: 90). Във вестниците към 1907-1909 г. след 

първите реклами на грамофони и плочи на GC се появяват реклами и на други 

конкурентни компании, търговци и грамофонни фирми. На българите от 
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представителя на компанията Кр. М. Диловски от Орхание (днес Ботевград) се 

предлага „последната новост в Париж – фонограф Pathé, с чувствителна мембрана, без 

игла, притежава 20 000 песни на всички езици“ (ВП, 1907, бр. 2275). Рекламите на 

Pathé/Пате през следващите години свидетелстват, че заедно с новите грамофони със 

сапфирени игли от представителя Кр. М. Диловски и Co (вече в София) се предлагат 

нови плочи „с най-нови регистрации на български, турски и др.“ (ВП, 1910, бр. 3221). 

В рекламите на Диловски качествата на марката се доказват с факта, че „Фонографа 

Пате е препоръчан от Министерствата на народното просвещение и на войната в 

Франция, а нашето военно министерство ги препоръчва на всичките си войскови 

части“ (ВП, 1910, бр. 3222, 3223, 3226 и др.). Цените на грамофоните, според 

рекламите, към 1909-1910 г. варират според моделите и са между 55 и 240 лв., а най-

скъпите грамофонните плочи – 5 лв. По това време килограм хляб І качество струва 32 

ст., а месечната такса на девически пансион с всички разходи е 45 лв. 

През 1910 г. в София започва да се рекламира новият грамофон без фуния Eufon 

– „по-добър и по-евтин от грамофона“, предлаган за 55 лева. Пак тогава се появяват и 

рекламите на грамофони „Зора“ със сапфирена игла, рекламирани като по-добри от 

Пате и Одеон и предлагани в магазина на Петко Николов и син, ул. „Александър I“. В 

рекламния текст магазин „Зора“ предлага „най-голям избор на плочи за сафир и игла 

от всички реномирани фабрики с български песни, хора, маанета, маршове, опери, 

оперети, концерти на най-първите певци и оркестри от Парижката републиканска 

гвардия, Италиянската кралевска банда и пр.“ (ВП, 1910, бр. 3192; 3194; 3299; 3207; 

3209; 3211; 3222; 3225). 

 

Грамофонни плочи, полета на културно производство и хабитус: армия и 

професионални музиканти   

Вече съм аргументирал как военните оркестри (най-вече Гвардейският) се 

оказват пионери в първите стъпки на звукозаписа в България (Димов, 2024). Тук ще 

обобщя някои от изводите за това как първите капелмайстори и гвардейските военни 

музиканти като професионални артисти се оказват подходящ ключ към разбирането на 

ранните грамофонна плоча и записана музика в полетата на културното производство, 
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а записаният от тях репертоар – пример за хибридния характер на медийната музика, 

която от най-ранния си период съчетава европейско и локално, художествено, 

популярно и фолклорно. 

Военните оркестри попадат във фокуса на ранните звукозаписни компании по 

различни и комплексни причини: исторически, технологически, икономически, 

политически. Технологическите аспекти на избора разкрива един от пионерите на 

търговския звукозапис в света (той е от първите звукозаписни експерти на GC и в 

България) – Фред Гайзберг. В мемоарите си „Музиката се върти“ той описва как 

техническите ограничения на тогавашната акустична система за запис (преди появата 

на микрофона и електрическия запис) мотивира избора на записвачите: най-успешните 

инструменти за запис като диапазон са били човешкият глас и военните оркестри с 

медни, дървени духови и ударни инструменти; затова в каталозите отпреди 1914 г. 

преобладават записите на вокални изпълнители и военни оркестри (Gaisberg 1942: 83-

84). Изборът на артисти и репертоар при ранните комерсиални звукозаписи следват 

икономическите и маркетингови интереси на музикалните компании и местните им 

партньори. Първите стъпки на GC в България са да открият и запишат подходящ за 

местния пазар „софтуер“ (харесвани от публиката артисти и репертоар). Музиката на 

Лейбгвардейския ескадрон – първият голям професионален български оркестър – 

логично попада сред първите звукорегистрации, защото националните каталози 

включват това, което е икономически изгодно и възможно за производство и пласмент 

на местно ниво. В Белград и Загреб, например, сред първите включени в Сръбски и 

Хърватски каталози са военните оркестри (Pennanen 2007: 135-136). Производствените 

каталози на Gramophone Company, търговският каталог на М. Вебер, както и 

съхраняваните в звукови архиви грамофонни плочи дават представа каква са били 

предпочитаната музика и изпълнители в България през първото десетилетие на 

звукозаписа (Dimov, 2022). Най-много записи са правени на мъже, преобладават песни 

без съпровод, но има и записи на певци, съпровождани от пиано или акордеон. В 

записания мъжки репертоар преобладават български народни песни (селски песни, 

изпети с европейски маниер), възрожденски и авторски градски песни (по стихове на 

Ботев), македонски революционни песни. По-малко са народни песни, записани от 
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мъже в съпровод на традиционни инструменти (гъдулка). Текстовете на каталози и 

етикети и прослушаните записи сочат, че повечето записани певци са школувани, 

професионалисти – оперни певци (К. Михайлов-Стоян), учители по музика (Д. 

Попиванов), „свободни артисти“ (Ив. Йончев); срещат се и носители на фолклорната 

традиция, вероятно професионални музиканти, които пеят народни песни (Наум 

Таков-Слепия пее нови комитски песни, Бончо Георгиев и сина му Иван пеят и свирят 

на гайда и гъдулка). Записите на жени, подобно на мъжките, включват фолклорен 

селски репертоар, изпят „по градски“ – с „поставени гласове“, певиците пеят в 

съпровод на пиано или малък салонен оркестър; срещат се и градски песни в 

европейски стил („Аз съм мома англичанка“, „Трендафилът мирише“), авторски песни 

(по текстове на Каравелов), турски шаркии (ориенталски градски песни). Съизмерими 

като масив със записите на военни оркестри са тези на оркестрови формации от типа 

на „салонните“ (със струнни и духови европейски инструменти): „Първо българско 

тамбурашко дружество“, „Оркестър на Григор Николаев“, „Оркестър на Швертнер“, 

„Оркестър Шоп с капелмайстор Никифор Кръстев“. Подобно на военните, те записват 

смесен репертоар: хора, маршове, валсове, народни и авторски песни. По-малко са 

записите на народни свирачи и оркестри (гайди и зурни), които записват български 

хора. Сред плочите има регистрации на хорове (Хор на Софийското музикално 

дружество „София-Юч бунар“; „Сръбски оркестър с хор под управлението на г-н 

Петър Велков от София), които записват композиторски обработки на български и 

сръбски народни песни. В каталозите има и записано слово: смешни разкази или 

хуморески (артиста от народния театър Гено Киров; Владимир Луков). В записите на 

българските изпълнители доминира български репертоар – европейската художествена 

и популярна музика се предлага на българския пазар основно със записи на европейски 

артисти. 

Включването в челото на българския каталог на Gramophone Co. на Музиката на 

Лейбгвардейския ескадрон има своите политически, идеологически, културни 

основания. Записаният репертоар сочи, че скоро след и в навечерието на ключови 

исторически събития с голямо значение за българите, грамофонната плоча става 

медията, която чертае в звуковия си разказ траектории на националното 
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(революционни борби, военни сражения, царски церемонии); но и на европейското 

(танцова и художествена музика). Записите на Гвардейския оркестър са част от 

неговата професионална работа, но и на патриотичния му дълг като национална 

институция – за това и за възприемането му от широката публика свидетелстват и 

каталозите, и мемоарите, и сведенията в периодичния печат. 

Образуван от 20 чешки музиканти през 1879 г., през годините съставът се 

разраства, включва български музиканти и става все по-популярен: към 1906 г. свири 

в „Червен рак“ (описван от съвременници като „луксозна бирария“, средище на 

„хайлайфа“ със салонна музика), „Славянска беседа“, „Казиното“ и „Военния клуб“ 

(първите софийски концертни зали); по-късно оркестърът попълва състава си със 

струнни инструменти и изнася първия симфоничен концерт през 1913 г. (Кръстев, 

1977: 121-122; Вълчинова-Чендова, 2000: 84-90; Grozdanova-Radeva, 2021). 

Гвардейският оркестър е сред първите записани на грамофонни плочи от Gramophone 

Company: анализите на българските записи в базата-данни на Кели (Kelly 2021) сочат, 

че записите на военните (духови) музики в каталога на компанията започват от първата 

звукозаписна експедиция и през периода 1904 – 1929 г. са общо 82 – над 10 процента 

от всичките (Димов, 2024: 129). 

Изборът на Гвардейския оркестър като един от първите в звукозаписната 

стратегия на Gramophone Company, ролята на капелмайсторите, записаният репертоар 

и сведенията за контекстите на изпълнение могат да се интерпретират в медийната 

археология през теорията на Бурдийо върху културните полета и йерархията, 

производството и приемането (Bourdieu, 1984; Бурдийо, 1993; 2012). Създаден от 

чешки и немски музиканти, постъпили на българска служба като първи 

професионални музиканти в страната, Гвардейският оркестър става първата 

професионална музикална институция в България (Grozdanova-Radeva, 2021). 

Първите капелмайстори, които ръководят оркестъра, подбират репертоара, обучават 

нови музиканти, дирижират изявите му и композират специално създадена за 

оркестъра музика, са чехите Йозеф Хохола (начело на оркестъра на Лейбгвардейския 

ескадрон между 1893 и 1904 г.) и Алоис Мацак (капелмайстор на оркестъра на 

Лейбгвардейския ескадрон между 1904 и 1914 г.). С приносите на чешките 
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капелмайстори (най-вече на Мацак) се свързват и първите звукозаписи в България. В 

културното поле на България от началото на ХХ век, в частност това на музикалния 

живот и звукозаписите, гвардейският капелмайстор има особен хабитус („това, което 

кара дейците, които го притежават, да се държат по определен начин при определени 

обстоятелства“ – вж. Бурдийо, 2012: 54-55) като музикантски професионализъм, 

капитал – икономически и културен, позиция в йерархията, отношение на другите в и 

извън полето към него. Като професионалисти без сериозна конкуренция, чешките 

капелмайстори са високо ценени и платени. Музикантите от Лейбгвардейския 

оркестър имат навсякъде привилегировано положение, визуално подчертавано от 

церемониалното им облекло и блестящите им инструменти. По силата на своите 

професионални задължения и музикантски качества, чешките капелмайстори са 

едновременно сред първите строители на армията, начело са на церемониите в 

държавата, стават първи композитори и диригенти на българска музика, мотори на 

културния живот в градовете, популярни лица за широката публика. Това ги прави 

толкова търсени от експертите на звукозаписните компании и от местните 

представители и търговци, които развиват ранната звукозаписна дейност. От една 

страна, като първи професионални оркестри на служба в модерната държава, те са 

подходящи формации за звукозаписна работа, лесно разпознаваеми и откриваеми и с 

лека организация на звукозаписните сесии поради йерархичното военно ръководство. 

Като звукови характеристики, военните оркестри са сред най-подходящите за 

възможностите на тогавашната звукозаписна техника (в мемоари на много певци и 

друг тип състави се описват редица неуспешни записи – гласовете „пищят“ или „вият“, 

плочите така и не се произвеждат). От друга страна, военните оркестри съчетават 

национални церемониални и военни с други културни функции: популяризаторски и 

развлекателни, защото са едни от малкото музиканти, които могат да интерпретират 

различни стилове и жанрове по подходящ и харесван от публиката начин. И както може 

да се види през записания репертоар, те стават пионери на популярната медийна 

музика в първите ѝ стъпки към глобализация, но и към глокализация. Джейсън Тойнби 

отбелязва, че в началото популярната музика е под „англо-американска“ хегемония, 

оформя се стилово-жанрово на западните пазари и след това се налага по света. 
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Европейската инструментална танцова музика, за разлика от песните, няма текстове с 

„национална маркираност“, затова се превръща във фокус на нови видове 

международни музикални съюзи, които с развиването на регионални мрежи за 

производство и потребление включват и хибридизирана „фолклорна“ музика. 

(Toynbee, 2000: xix). Така изведените траектории на популярна музика потвърждават и 

ранните записи на българските военни оркестри. 

 

Записите на военните оркестри: западно и местно, модерно и традиционно 

Тук ще бъдат щрихирани някои изводи за ранния записан репертоар на военните 

оркестри в България, базирани върху проучванията на Алан Кели върху „работните 

документи“ (каталозите и данните на експертите върху металните матрици на 

дисковете) на GC и наследилата я His master‘s voice (Kelly 2021). Ранните записи на 

български военни оркестри за GC (правени през периода 1904-1907) включват 15 

записани единици на Музиката на Лейбгвардейски на Н. В. ескадрон с камелмайстор 

Алоис Мацак и 15 записани единици на Музиката на I. Конен на Н. Ц. В. полк с 

капелмайстор Тодор Хаджиев. През 1929 г. за His master‘s voice записва Оркестър при 

Н. В. конен полк (Гвардейски оркестър) и хор „Гусла“ с капелмайстор Константин 

Михайлов (42 записа на 21 единици) и Полицейска музика с капелмайстор Панайот 

Пипков (8 записа на 4 единици). 

Дискографските и каталожни данни, както и етикетите на грамофонните плочи 

позволяват да се опише записания репертоар на двата военни оркестри през първото 

десетилетие на ХХ век като музикално съдържание в няколко стилово-жанрови 

масива. 

Първият включва инструментална фолклоризирана музика: народни хора и китки 

(потпури). „Народното“ (локалното, българско и балканско) в репертоара на военните 

оркестри репрезентират понятия в етикетите на грамофонни плочи, каталози и нотни 

свезки, като „българско хоро“ и „китка“. За изследователи на българската музикална 

култура (Кръстев, 1977: 126-127; Вълчинова-Чендова, 2000: 98, 111-112; Пейчева, 

2019: 176-179) тази форма на фолклоризация е характерна за т. нар. период на 

„усвояване на европейската култура … чрез нейния опростен битовизиран вариант … 
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форми като китката, сюитата, рапсодията“; „музикални китки“ са дефинирани като 

„битови форми на музициране“ с черпене от „градската и „селската народна песен“, 

като „фолклорно музикално съчинителство“ чрез „хармонична премяна на народната 

песен“. Сред пионерите на тези процеси са първите капелмайстори на военни оркестри 

с техните композиции в народен дух: хора и китки, като „Свищовско хоро“ (Щрос); 

„Българско хоро“, „Радкино хоро“ (Мацак); „Български потпури“ (Хохола); 

„Карамфилке, моме“ (Кауцки) и др., които имат български заглавия и ползват 

фолклорни мотиви, но носят „звучност в духа на европейското музикално мислене 

(точкуван ритъм, маршов характер, тонико-доминантови съотношения)“ (Grozdanova-

Radeva, 2022: 118-119). Най-ранните записи (1904-1907) на военните оркестри 

включват 11 такива единици. Сред първите български записи на Лейбгвардейския 

оркестър с капелмайстор А. Мацак за GC от 1904 г. от този тип са: „Царибродско и 

Пайдушки хора“, „Старо българско хоро“, „Карамфилке моме“ (от Кауцки), 

„Български народни песни“ (от Кауцки) „Ръченици и Дупнишко хоро“, „Българско 

хоро“, „Потпури български песни“. Подобен репертоар е записан и от Музиката на I. 

Конен на Н. Ц. В. полк с капелмайстор Т. Хаджиев: „Свищовско хоро“, „Ръченици“, 

„Народен букет“, „Румънски студенчески хора“. По-късните регистрации на военни 

оркестри включват 30 записа (15 единици – всяка е записана два пъти) на 

фолклоризирана музика. „Народното“ (свързаното с българска фолклорна музика) в 

записите от 20-те години на ХХ век продължава да се свързва с капелмайсторския тип 

съчинителство в народен дух, като: „Български песни“ (китка, наредил Мацак), 

„Врачански хора“, „Обикновена ръченица“, „Майски дни“ (хора) и др., но има и нещо 

ново. В записите на Гвардейски оркестър от 1929 г. това е включването на хор „Гусла“ 

(19 мъжки гласа) в регистрацията на авторски песни на Добри Христов в народен дух: 

„Планино Пирин“, „Балканска сюита Луковитски моми“, „Шпирт, леле Яно“, „Се 

запали пиле Трено“; и на Георги Спасов: „Хайде, Тодоро“ и „Злато моме“. 

Другият голям масив в ранните записи на военни оркестри от България са 

маршове. Първите записи от периода 1904-1907 г. включват 11 такива регистрации. От 

Лейбгвардейския оркестър са записвани български маршове, създадени от 

капелмайстори: химна „Шуми Марица“, „Търсила майка сина своя Янка“, „Генерал 
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Марков“, „Към Родопите“ (Мацак); но и маршове на чужди композитори: „Неапол“, 

„Принц Йозиаш“ (известен и като „Кобургски марш“ на Йохан Хайдн, брат на 

известния композитор Йозеф Хайдн – вж. Димов, 2024: 131). Музиката на I. Конен на 

Н. Ц. В. полк с капелмайстор Тодор Хаджиев записва такива чуждестранни маршове: 

„Павловски“, „Принц Филип“, „Тореадор“, „Тоска по родине“. През 20-те години на 

ХХ век записаните от български военни оркестри маршове са 6 (в 12 записа), всички 

български: „Шуми Марица“, „Мила Родино“, „Македонски марш“, „Лозенградски 

герой“ (Мацак), „Добруджански край“ (Александър Кръстев), „Покойници, вий в 

други полк минахте“. 

Следващ по присъствие в ранните записи жанров масив е популярната танцова 

музика: модни по това време западни танци. През ранния период има 5 такива 

регистрации. Лейбгвардейският оркестър записва две композиции на капелмайстори: 

„Виктория валс“ (Мацак) и „Валс по народни мотиви“ (Кауцки). Музиката на I. Конен 

полк записва танцова музика от този тип: „Розова долина“ (валс), но и модни танцови 

пиеси: „Мачиш“ (Борел-Клерк), „Тонкиноаз“ (Ското). През 20-те години в 

звукорегистрациите на военни оркестри липсват подобни записи. 

Българските военни оркестри записват и в началото, и през 20-те години на ХХ 

век художествена музика. През ранния период единствена такава регистрация е 

„Менует“ (Бокерини), записан от Музиката на I. Конен полк. През 20-те години 

Гвардейският оркестър разширява полето на записаната художествена музика (8 записа 

на 4 творби) като обем, но и като присъствие на български композитори: записани са 

увертюрата „Хан Аспарух“ на сливенския композитор Димитър Шампион и 

симфоничната поема „Тутраканска епопея“ на Добри Христов (в три части). 

Посочените дотук жанрови масиви при ранните записи очертават една 

динамична и хибридна картина, в която свое и чуждо, модерно и традиционно, 

художествено, „народно“ и популярно се преплитат и взаимодействат. Записаната от 

Музиката на I. Конен полк композиция на капелмайстора Вацлав Кауцки „Валс по 

народни мотиви“ съдържа такава хибридизация още в заглавието. Същият 

капелмайстор има и други композиции, в които идиоми на европейска художествена и 

популярна музика са съчетани с български фолклорни мотиви: „Шопска полка“ (за 
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духова музика), „Стар дявол“ (галоп за духова музика), „Български народен кадрил“ и 

др. (НА БАН, ф. 207к, оп. 1). Записаните през 1906 г. на една плоча (Gramophone 

Concert Record, Кат. № 10396-10397; Мат. № 1897-r/1898-r) две изпълнения на 

Лейбгвардейския оркестър: „Българско хоро“ и „Принц Йозиаш – Кобургски марш“ 

показват интегралното „опаковане“ на смесения репертоар на военната духова музика, 

за да се задоволи търсеното от публиката. На първата страна на грамофонната плоча 

звучи „народна музика“: хоро в размер 2/4, което започва с динамично встъпление като 

бърз марш и се развива в познат песенен мотив (мелодията на хороводната песен „Кой 

ти на порти погледна, Гълъбо“), но предадено в стила на европейското музикално 

мислене. На втората страна на плочата оркестърът е записал „Кобургският марш“. 

Творбата е на един от световноизвестните майстори в жанра Йохан Михаел Хайдн – 

тържествен марш с бавно темпо и празнично настроение, предпочитан за 

церемониални поводи, посветен на принц Фридрих Йозиаш от Сакс-Кобург-Заалфелд 

(австрийски върховен главнокомандващ, императорски фелдмаршал, в края на XVIII 

в. наричан „убиец на турците“ заради превземането на Будапеща; печелил множество 

битки срещу французите). Може да се предположи, че освен по естетически причини, 

„Кобургски марш“ е предпочетен от капелмайстора на Гвардейския оркестър Мацак 

вероятно и заради пряката връзка с българския княз Фердинанд Сакс-Кобург-Гота. 

Пресрещанията на чуждо и свое, европейско и българско като следване на 

европейските образци в създаване на собствен, звучащ по български репертоар, имат 

пример в двете записани инструментални пиеси от Лейбгвардейския оркестър на друга 

плоча на GC от 1906 г.. На първата страна е записан маршът „Към Родопите“, 

композиран от Алоис Мацак; на другата страна на плочата е композицията на Мацак 

„Виктория валс“, пример за западното влияние и популярно-музикалните модни 

тогава танцови идиоми (Gramophonе Concert Record, Кат. № 10398-10399, Мат. № 

1899-r/1901-r). 

Вкусът на българската публика към подобни еклектични репертоари е мотивирал 

избора на издателите от GC да подберат и „окомплектоват“ записите върху една 

грамофонна плоча. Присъствието в местния каталог на фирмата на такива плочи и след 

тяхното записване е показателно за интереса на местната аудитория. Такъв е случаят с 
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три поредни плочи на компанията, с които започва каталога „Grammophon. Нови 

грамофонови двойни плочи за май-декември 1908 г. Генерално представителство и 

фабричен склад за България – М. Вебер, Русе и София“ (Grammophon 1908). Каталогът 

включва 138 плочи: 47 плочи са със записи на български артисти и репертоар; 91 са с 

„международен репертоар“ (английски, французки, немски, италиански, руски, 

сръбски, румънски, турски). В началото вниманието на клиентите привличат плочите 

на Музиката на 1-й конен на Н.Ц.В. полк с капелмайстор Т. Хаджиев: „Мачич“ и 

„Розова долина, валс“ (С 2-10089 и С 2-10090); „Народен букет“ и „Ромънски 

студенчески хора“ (С 2-10091 и С 2-10092); „Тонкиноаз“ и „Смяна на караула в 

двореца“ (С 2-10113 и С 2-10114). Търговецът следва вкусовете на клиентите: има 

„народна музика“ („Народен букет“), хора, звучащи младежки и балкански 

(„Ромънски студенчески хора“), военна музика, която звучи атрактивно като звукова 

картина („Смяна на караула в двореца“); европейска танцова музика (Розова долина, 

валс“) и дори най-модерни танци, току-що превзели Западния свят („Тонкиноаз“ и 

„Мачич“). Последният е любопитен пример как водени от капелмайстора Тодор 

Хаджиев, военните музиканти са въвели в България модерни танцови жанрове, едни 

от първите прояви на латино-вълната в джаза и танцовата музика, изпреварвайки със 

записа от 1907 г. световната вълна на популярност, датирана към 1910 г. „Мачич“ 

(португалски: Maxixe), наричан „бразилско танго“ и „прародител на самбата“, е бърз 

танц за двойки в 2/4 такт, произлязъл от смесицата на афро-бразилски (лунду) и 

европейски танци (полка), дошъл преди тангото от Южна Америка в Европа и 

Съединените щати през първите години на ХХ век. Изследователка на американската 

популярна култура определя модата на този танц между началото на века и 1914 г. като 

характеризиращата културната индустрия на империалистическите Съединени щати, 

пренесена и в Европа – станалите модни екзотични музикални и танцови идиоми 

(„ориенталско“, „латино“, „испанско“) със синкопите и еротичната „хореографска 

екзотика“ са израз на империализма, колониализма и расизма, поглъщането на 

колониалния свят на „другите“ в популярни културни форми (Seigel, 2009: 69-70). 

Вече съм коментирал стойността на мемоарната литература в реконструирането 

на политиките на репрезентация на ранната записана музика (Димов, 2022: 66-67) с 
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примера от разказа на Георги Каназирски-Верин за „не много изтънчения музикален 

вкус“ на софиянци в началото на ХХ век. Софийската публика на откритите концерти 

на военния духов оркестър на Кауцки не реагира на потпури от опери, но бурно 

приветства изпълнения на народни хора и звукови картини. 

Регистрираната на няколко плочи капелмайсторска композиция „Смяна на 

караула в двореца“ е от типа звукови картини, които имат регистрации и в няколко 

плочи на салонния оркестър „Шоп“, воден от бивш военен музикант – Никифор 

Кръстев („Овчарски живот“, „Смущението в гр. Търново и действието на 6. Пехотен 

полк“, „Настъплението при Драгоман“, „Изгубената поща“ и др. – вж. Kelly 2021). 

Много интересна е поредицата от т. нар. „скеч плочи“, за която дава сведения 

сръбският каталог на Мите Палич от 1913 г. В навечерието на Балканската война на 

публиката в Сърбия се предлагат пропагандни плочи за войната в серия „Народни 

химни на Съюза на балканските държави“, която включва споменатите по-горе записи 

на GC „Шуми Марица“ и „Смяна на караула в двореца“. Освен това, рекламират се 

като „сензационни снимки“ поредица звукови картини „Рат на Балкану“ – 1. и 2. част, 

„Боj на Куманову“ – 1. и 2. част, „Боj на Скадру“ – 1. и 2. Част (Палић, 1913: 12-16). 

Описанието на сръбските скеч плочи за войната в каталога изглежда като синопсис на 

аудиодрама: предисторията на войната е представена с песен на гуслар за Косовската 

битка, която буди сърбина за война с вековния поробител – турчина; сръбският крал 

обявява войната, народът ръкопляска и пее химна; тръби и барабани зоват за 

мобилизация, брат се прощава със сестра (пее се народна песен „Сестро моя“); 

черногорският крал обявява войната и звучи черногорския химн; българската и 

сръбската войска се срещат, като сърбите пеят българския химн „Шуми Марица“, а 

пред Одрин заедно пеят „Оj словени jоште живи“ и т.н. 

Примерите с българските и сръбските „скеч плочи“, звучащи като „живи 

картини“, показва как ранните звукови регистрации на комерсиални грамофонни 

плочи представят чрез аудио-технологиите това, което трийсетина години по-рано са 

правили по световните изложения: „Дивия запад на Бъфало Бил“ с актьори, играещи 

индианци, рекламирани като „жива картина на живота на границата“ (Дичев, 2002: 74, 

151). Или звуков еквивалент на това, което в края на XIX и началото на XX век в 



Медии, изкуство, технологии Венцислав Димов, Към „медийната археология“ на 

грамофона в България (върху отношенията технология-

изкуство-човек през първата половина на ХХ век. с. 10-32 

 

Медиалог/ Medialog, бр. 15/2024  

ISSN 2535-0846 

www.medialog-bg.com 

 

 

27 

рекламата за чудото на кинематографа се представя в пресата като „живи картини и 

сцени“, „картини из живота в естествено състояние“ (Кърджилов, 2022). Ако следваме 

мислите на Бурдийо за творческите проекти, можем да приложим идеите му за 

„културната несъзнателност“ в интерпретацията на вкуса на творците, търговците и 

клиентите към „живите картини“. Възможно е те да се обяснят като пример за тип 

естетическо намерение, което има прилика със структурата на обществата, в които се 

създава, и със структурата на обществените отношения: с натуралистичния театър, 

който мобилизира публиката, водейки я към събитията, вместо да води събитията към 

нея, с внушението за актьорите „като на живо“, което свежда фикцията до нейния 

минимум (Бурдийо, 2012: 239). Хората от началото на века, едва пристъпващи от света 

на предмодерната, фолклорна култура към модерната и учена култура на града, смятат 

разбирането на изкуството като имитация на живота за естествено и се включват в съ-

осъществяването му като звукови картини на реални събития. По аналогичен начин са 

представени в „живите картини“ герои и събития във фотографии по това време, 

събиращи някогашни поборници в общ кадър с вериги, за да изобразят заточенията им 

в Диарбекир или по-ранните портрети на революционери в характерни за 

фотоателиетата декоративни одежди, символизиращи революция и борба. Ивайло 

Дичев пише за балканските полу-идентичности като полу-принадлежности, давайки 

пример с фолклорната носия и военната униформа като основни икони на 

„националната идентичност“ (Дичев, 2002: 100). Художествената литература 

красноречиво потвърждава тази теза: Вазовият Дядо Йоцо вижда свободна България 

през сетивно опипаните медни копчета и еполети на околийския началник, Алековите 

герои представят България на Чикагското изложение с манекени в шопска носия и 

майорска униформа. Записите на военните оркестри върху грамофонни плочи 

излъчват не толкова интенциите на творците-капелмайстори или властта на културната 

индустрия, колкото, както пише Бурдийо, „обективната култура на дадено общество, 

епоха или класа“, които се разбират от само себе си, интегрират участниците в една 

„културна несъзнателност“ като „общ смисъл“(Бурдийо, 2012: 237-241). 
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Заключение 

Разгледаните ранни записи на комерсиални грамофонни плочи, правени от GC в 

началото на ХХ век в България, дават щрихи към една необходима обща картина на 

„медийната археология на настоящето“. Записаните репертоари (музиката на 

грамофонната плоча като съдържание и текст), регистрираните употреби 

(грамофонната плоча и нейните „актьори“ в полетата на творчество, производство и 

потребление като контекст) и реконструираните през различни вторични източници 

културни вериги, които свързват едните с другите, показват как на български терен се 

осъществява модернизация на едно заварено в предмодерен статус общество и в тези 

процеси на социално и културно развитие медийната музика се включва в онази 

обмяна, която свързва частното и преходното, отделните фигури и събития в една обща 

картина. Посочените тук подходи и изведените резултати, макар от проучване в 

процес, каквото е това на ранните грамофонни плочи, могат да се впишат в хора от 

аргументирани гласове в защита на възможностите за репрезентация, за които пише 

Орлин Спасов (Спасов, 2022: 35-36): средствата за комуникация могат да представят 

реалността като социални условия, като политики и борба, включени в акта на 

показване. 

Регистрациите на военните оркестри и техните хора и китки, маршове и химни, 

танцова и художествена музика, звукови картини участват в различни типове 

комуникация в своята синхронна функционална система: властова и символна – 

свързана с политиката, управлението, националното представяне; материална и 

икономическа – свързана с производството и потреблението; интелектуална и 

художествена – свързана с творческото и естетическо разбиране и репрезентиране на 

действителността. Военният парад и неговата музика, представена от Гвардейския 

оркестър, са „шоу“ не само при звуковите картини като „Смяна на караула в двореца“, 

а и като символен капитал, присъщ на всяка медийна музика, която разчита на 

технологиите, за да произвежда съдържания, но още повече на символите и образите, 

за да осъществява послания. Но при записаната и тиражирана музика на военните 

оркестри символният капитал е в прогресия, „на квадрат“, защото военните униформи, 

парад, музика са сред най-ефективните медиуми за конструиране на „национални 
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икони“ и идентичност, като реални институции на суверенитета, но и като 

въображаеми конструкции (Дичев, 2002: 79, 100, 121-122). Грамофонните регистрации 

съчетават капитала на реалното и въображаемото, на технологичното и на 

символичното, като ги мултиплицират и оживяват звуково. 

Грамофонната плоча като изследователски обект показва как различните типове 

комуникация си съ-съществуват; подобно на тясно свързаните помежду си чрез обмяна 

капитали – културен, икономически, социален, символен; които на свой ред в 

практиката изкристализират в хабитуси (по Бурдийо). Грамофонните плочи, например, 

могат да бъдат артефакти в една „медийна археология“ на творчески проекти, които 

Бурдийо вижда като напрежение между „вътрешноприсъща за творбата 

необходимост“ и „обществени принуди“, като „творби, които са като създадени от 

своята публика, чието очакване те изпълняват“ и „творби, които, напротив, се стремят 

да създадат своята публика“ (Бурдийо, 2012: 220). Записаната музика на военните 

оркестри поставя грамофонните плочи, подобно на вестниците и популярната музика, 

по-скоро сред творбите от първия тип: „предопределени от очакванията на публиката“. 

Но творческите новаторства на капелмайсторите, опитите да се създаде българска 

художествена музика и да се представи по интригуващ и възпитаващ публиката начин 

– тенденция, която има възходящо развитие при записаните плочи през 20-те години 

на ХХ век – сочат, че грамофонната плоча може да бъде творческо поле, в което се 

просвещава старата или се създава нова публика. 

Записаните звукови отпечатъци на военните оркестри отпреди един век и техните 

не-звучащи медийни образи могат да се разчитат като медиен разказ на миналото и 

обективен дискурс, но и като архивно или колекционерско съкровище в субективния 

дискурс в нефункционалната система (по Бодрияр). И в единия, и в другия случай 

медийната археология на грамофона и грамофонната плоча е предизвикателство пред 

изследователя. 
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